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valeur et du progeds, il faur comprendse le monde dans lequel nous
évoluons, et le domaine artistique refléte cette culture et nous offre des
clés de lectune I:;I:Ii gll:.;,:.l:n: ef OriCTIenT oS AcTions.,
Ce qui nous améne 3 la Malson Dentsu..,

Le lieu est né de 3 comvictions ; bes marques sont dans la néeessicd

de réinventer & minima leur approche marketing ef communicition,

a muodma leur proposition de saleur sur un manché en profonde
mutition. Pour cela, rapprocher le monde du marketing avec les
agents de la culture et de Iart est fondamental,

Etlesagences?
Elles ont besoin, elles sussi, de redéfinir keur proposition de valeur,
ey longremips, elles ont opéeé dans un monde fermé sur hii-mdme

avee des enfatifs rddés & des techniques publicitaines traditionnelles qui

aujourdhui fonctionnent moins bien, Rénventer L codativitd passe
par b réimeention de la démarche enfative dans un mode ounvert  la
diversité des talents e des :.|'|.-}1E.r.|1,':|:q‘.n. venus dailleurs. Non prs dans
une démarche opporuniste, mais dans une démarche de erdation de
e au senace des mangues.

La place des artistes dans tout ca ?

Les artstes, comme les producteurs, les designers, bes auteurs. ..

onk eux ausi des enjeur démenmmee o de sunde. Metre leurs

talents er beurs inspirations au sendce dune réfladon sur Te seng et |

proposition de valeur des miarques et une réelle opportunité pour e,
Li encore dans une démmasche = native = ¢f non opporturtiste... Clst

don au carrefour de oes 3 convictions quiest née la Makson Dentsu ;

Ha culture] ot dinfheence, lieu déchanges ot de séflzdon

L

i la foi
sur des nowvens business models pour les marques, e méthodolorie

ool

barative cuverte et agile pour accoucher de projess générmreuns de
valeur pour les marques et b sociéné dans son ensemble.

Le mécénat et plus largemnent Mntégration massive dartistes
dans la publicité est-il le nouveau tournant du domaine 7

Je ne erois pas que ceme démarche soit nowvelle. Le méoénat ou

]-il'l:kl":..':rulﬁl}:i d'artistes dang Ja :"ii]:l. ¢ fia fen de noanean, Maks 13

ol e démmsches Stabent souvent dpportunistes ou dans une volonté

démengzence i court terme, nous cherchor

& déplover un modéle qui
Finserit dans la dusée e ol en amont de b rifledion. Les artistes,
designers, auteurs de tous bonds font parte de notre aveniure, et
au carrefour des sovoir-faire de Dentn en matiére de cnfanivits,

technolegie, de data, de prow

avee Jes manques média er lours
COoEyEEmes de Lin'."l.'r'.'-.’!lfl:l‘;‘;rl':!, nots cherchons 4 ader de mouvex
ph:r:'-.C'm Adnsy qui‘lr:;'r;.-'_-:nl: de nowvelles iddes, de nosrvean: modeles
dintégration qui créent de b valeur pour bes margues, les artistes et la
société dans son ensemble,
La Maison Dentsu est-elle le manifeste de cette révolution
créative 7

Onth, nous avens souhaité incamer e gue nows sommies dans
un lieu phydique qui en Bt la démonstration, Aing la Maison a

Fambition d étre un lew vibrang, vivase, ouvers, transformanf en ondant

des ponts qui mexistent pas suffisamment entre différents mondes et

en im.t_-::'i'.:..u:: de nowvens modéles ardaneurs devaleur o s £
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« RAPPROCHER LE MOND
DU MARKETING AVEC LE
AGENTS DE LA CULTURE
EST FONDAMENTAL. »
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culture dentreprise, cest se rapprocher de ce quHegel explique micux
que personnc : « Ir benuné nous fiscine pance quille porte du sense,
Nous touchons avee nos yeux et nos oreilles ce qu’ Hegel appelait
s « tencur » des cawnvres. Vol pourquoi les marques, 4 limage des
grandes familles princiéres ou des fiches maschands de b Remissance
Ialienne, ont besoin de beauté : pour affirmer lewr powvoir, cortes, mais
massi pour faire vivee be sens, pour développer cette relation si intime
aves notre sodtt, démontrer leur sensibilité et leur rapport auw monde,
leur engagement social, responsable, culnurel, Les fondations Cartier,
puis Pinault et énfin Vuitton, incarnent cette approche nouvelle. Clest
une vivitable démonstration de force en terme de communication.
Elles célebrent b beauté, donnent du sens i leurs actions et définissent
umve certaine idée du bien.

Toutes les marques devralent faire comme les grands acteurs
diui fuxe ?

Chacune  son échelle, oui ! Car nous vivons une révolution
sociale dont les diffuseurs de modiles culturels et los marques
sont bes principauy acteurs. 11 est temps de remettre Mhumain et b
beauré au centre de toutes nos préoccupations. Le monde devrait
wmowver dans b culture o2 Ta beautd, les raisons de défendre avec une
farouche détermination les valeuss de notre sodété, Seul un trés lange
regroupement o sctours essenticls pourrait arder une telle ntvolution.
Cette demnibre se réaliserait au travers de médias réformés ot apaisées,
dentreprises échiques, d'artistes engagés et d'une publicié responsable.
Communicants, publicitaires, artistes, médias et masgques, tous bes
creancuns de modies culturels ont un devoir : contribuer & remetre Ja
beauté et un projet pour homme au centre de leurs préoceupations.
Les artistes contemporains sont-lls en train de devenir,
suivant lMmpulsion des stars de la musique, desicénes pour les
marques ?

Notre travall est d'imaginer des ponts intelligents entre les
crarcurs d émotion ¢t les marques (les amplificareurs). 11y a de b place
pour toures les disciplines & partie du moment ou cela endée di sens
ef que ks valeurs wwhiculédes renforcent Testime de soi bors de Pacre
d'achar.

La Maison Dentsu est-elle le manifeste de cette révolution
créative 7

Ceest d'abord une idée. Une utopie, qui rassemble en son sein
des entreprencurs, des artistes et des spécialistes de la création de
marques... Quand jétais mome, je restais des heures allonge sur mon
lit & écouter mon pére ivre de fatigue gueuler sur ma mére. Miles
Davig, Quincy Jones, John Coltrane, puis Michael Jackson, miont
sauve ha vie. Quelques anndes plus tand, me woili dans 1a « comm =
et le = mausic business » et e parle & dutres momes. Pour e, st
Lady Gaga, Beyoned, Jay-Z ou PNL. Chaque génération est pleine de
gamins perdus ou laissés pour compte qui ont besoin dentendre quiils
ne sont pas suls et quion les écoute. Ces mdmes ont besoin dunc
voie. Kt cette voiy, cest celle dies signawy fibles, de la culture, celle des
artistes (ue nous essyons de porter ot damplificr,
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Table de Roger Capron, circa 1965 et céramiques de Mart
Schrijvers(galerie Kolkhoze)

« REMETTBE

LA BEAUTE AU
CENTRE DE LEURS
PREOCCUPATIONS »

Photographie de Elina Kechicheva, Bureau Marcellode
Joris Poggioli (galerie Kolkhoze)
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Sérigraphies sur plexiglas de Nathalie Cohen
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